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Disefio de campaias politicas

Clave Semestre | Créditos
4° - 8o 8 Campo de Métodos y técnicas
conocimiento
Etapa Intermedia o De profundizacion
Modalidad |Curso (X) Taller () Lab | Tipo
() Sem () T (X) P () T/P ()

Caracter Obligatorio ()
Optativo (X) Horas
bligatorio E ()
Optativo E ()

Semana Semestre
Teoricas: 4 Teoricas: 64
Practicas: O Practicas: O

Total: 4 Total: 64

Seriacion

Ninguna (x)

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Objetivo general:

El alumno sera capaz de identificar los elementos fundamentales para elaborar una camparia
politica.




Objetivos especificos:

¢ Realizar una campafia politica. De esta forma tendra un acercamiento practico a la
elaboracion de una campana politica y ejercitaran sus habilidades para trabajar en equipo.
e Crear su propio material de campafia fortaleciendo su creatividad.

Indice tematico

Horas
Tema Semestre
Teodricas Practicas

1 Como hacer una campana politica 16 0
2 El candidato como figura central 16 0
3 Disefio de imagen publica 16 0
4 Relacién con los medios electrénicos 16 0

Total 64 0

Suma total de horas 64
Contenido Tematico

Tema Subtemas

1. Cémo hacer una
campana politica

1.1 ¢ Qué es la mercadotecnia politica?
1.1.1Mercadotecnia electoral.

1.1.2 Mercadotecnia gubernamental o de gestion.

1.2 ¢ Qué es una campafia politica?

1.2.1 Plan de mercadotecnia politica.

1.2.2 Investigacion. Anélisis demogréfico, econémico,
mercado politico y marketing mix.

1.2.3Prevision de votos.

1.2.4 Determinacion de objetivos a nivel mercado politico,
producto politico, publicidad politica y captacion de
votos.

1.2.5 Estrategia.

1.2.6 Planes de accion.

1.2.7 Control del plan.

2. El candidato como
figura central

2.1 El candidato.

2.2 Caracteristicas del candidato como figura central.
2.3 Funciones del candidato en campania.

2.4 Equipo de campafia.

3. Disefio de imagen
publica

3.1 Disefio de imagen para el candidato.
3.2;Qué es laimagen?

3.3 Manejo del color.

3.4 Codigo de vestimenta.

3.5 Comunicacion no verbal.

3.6 Razdn y emocion como mensaje.

4. Relacion con los

4.1 Medios electronicos.
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medios electronicos 4.2 Entrenamiento en medios.
4.2 1 Entrevistas.

4.2.2 Radio.
4.2.3 Television.
4.2.4 Debate.

Estrategias didacticas Evaluacion del aprendizaje
Exposicion (x) | Examenes parciales ()
Trabajo en equipo (x) | Examen final ()
Lecturas (x) | Trabajo y tareas (x)
Trabajo de investigacion (x) | Presentacion de tema ()
Practicas (taller o laboratorio) () |Participacion en clase (x)
Practicas de campo () |Asistencia ()
Aprendizaje por proyectos () |Ruabricas ()
Aprendizaje basado en problemas () |Portafolios ()
Casos de ensenanza () |Listas de cotejo ()
Otras (especificar) () |Otras (especificar) ()

Perfil profesiografico
Titulo o grado Licenciado, maestro o doctor en Ciencia Politica o disciplina afin.
Experiencia docente Experiencia docente y en disefio de campafias politicas.
Otra caracteristica Ninguna

Bibliografia basica:

Tema 1

Barranco, Francisco Javier, Técnicas de marketing politico, México, Ed. REI, 1994,

Luque, Teodoro, Marketing Politico, Un analisis del intercambio politico, Barcelona, Ed. Ariel
Economia, 1996.

Reyes Arce, Rafael y Munch, Lourdes, Comunicacion y mercadotecnia politica, México, Ed.
Limusa, 1998.

Naghi, Mohammad, Mercadotecnia Electoral, México, Ed. Limusa, 1984.

Tema 2

Martin Salgado, Lourdes, Marketing politico, Espafia, Ed. Paidos, 2002.

Martin Silva, Mario, Manual de Campafia, México, Ed. Colegio Nacional de Ciencias Politicas y
Administracién Publica, 1998.

Westen, Drew, The Political Brain, Ed. Public Affairs, EUA, 2007.

Popking, Samuel, The reasoning voter, EUA, Ed. University of Chicago. 1994.

Tema 3

Allan and Barbara Pease, The definitive book of body language, USA, Ed. Bantam Dell. 2004.
Boulding, Kenneth, The Image, EUA,Ed. University of Michigan, 1996

Gordoa, Victor, E/ poder de la imagen publica.México, Ed. Grijalbo, 2003.
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Marcus, George, The psychology of emotion and politics, en Oxford handbook of political
psychology, EUA, Ed. Oxford University press, 2003
Popkin, Samuel, et. al. Elements of Reason, EUA, Ed Cambridge University Press. 2000.

Tema 4

Trejo, Raciel y Kuschick, Murilo, Como organizar una campafia politica triunfadora, México,
Marketpol & Instituto Internacional de Campanas politicas, S. C., 2003.

Valdéz Zepeda, Andrés, E/ arte de ganar elecciones, México, Ed. Trillas, 2006.

Newman, Bruce, The marketing of the president, USA, ED.SAGE publications, Inc. 1994.

Bibliografia complementaria:

Arbesu Ignacio, Mercadotecnia politica, México, Cuadernos de orientacion metodologica IFE,
1998.

Flores Rico, Carlos, Lecciones faciles para elecciones dificiles, México, Ed. Nuevo siglo, 1999.

Garcia Garcia, Miguel Angel, Como realizar campafias exitosas, México, Ed. Redes de
conocimiento, 2003.

Gonzalez Molina, Gabriel, Como ganar las elecciones, México, Ed. Cal y Arena, 2000.

Gordoa, Victor, Imagologia. México, Ed, Grijalbo, 2003.

Homs, Ricardo, Estrategias de marketing politico, México, Ed. Ariel, 2000.

Kessel John, Presidential Campaign Politics, USA, Ed. The Dorsey press, 1988.

Martin Silva, Mario, Manual de Campafria, México, Ed. Colegio Nacional de Ciencias Politicas y
Administracion Publica, 1998.

Reinsch, Leonard, Getting Elected, NY, Ed.Hippocrene Books, 1988.

Simon, Roger, Show time, USA, Ed, Times Books, 1998.

Wymer Wy Lees Marshment Jennifer, Current Issues in Political Marketing, NY, The Haworth
Press, Inc, 2005.




